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impulse ist das bundesweite Forderprogramm der Austria Wirtschafts-

service GmbH (aws), das Akteure in der Kreativwirtschaft mit bedarfsorien-
tierten Forderungen, Awareness- und AusbildungsmafSnahmen unterstiitzt
und begleitet. — Die aws fordert die Kreativen im Rahmen von impulse mit
einem Angebot, das finanzielle Unterstiitzung und Weiterbildung ver-
bindet. Geht das Konzept auf? — Geld alleine reicht nicht. Die Erfahrung in
der Forderar- beit hat uns gezeigt, dass die Vermittlung von
Know-how £:7  und das Initiieren von Netzwerk-Aktivitdten ein
kritischer Er- i@  folgsfaktor fiir innovative Unternehmer und

ihre Projekte sind. Dass sich diese Kombination bislang bewahrt
hat, zeigt die "o, hohe Nachfrage sowohl bei den Férderungen
impulse XL und XS als auch bei der Ausbildungsschiene ~ den we-work-
shops for entrepreneurs. — Mit dem Projekt Musterwerkstitte schlagen Sie
nun einen neuen Weg ein. Hier geht es um Themen der Produktions-
infrastruktur. Wie passt das in Ihren Forderansatz? — Der Kompass

fiir die Entwicklung von Unterstiitzungsmafinahmen muss die jeweilige Be-
diirfnislage der Zielgruppe sein. Férderung ist aber selten eine Frage der
Zuschusshohe. In der Mode haben wir gesehen, dass es zusétzlich zur mo-
netiren Forderung fiir einzelne Designer noch weitere Unterstiitzung mit
pragmatischem Anspruch braucht. Grofie Defizite orten wir in der Produkti-
on, deren Rahmenbedingungen oft veritable Hindernisse darstellen. Das

ist ein erster Schritt, doch es ist uns bewusst, dass die Kollektionen letztend-
lich auch den Weg zu den Kaufern finden miissen. Vertrieb und Marketing
sind ebenfalls wichtige Themen - und somit auch grofie Herausforderungen,
die es zu bestreiten gilt. — Wie sehen Sie die wirtschaftlichen Entwick-
lungsmoglichkeiten des Modedesignbereichs in Osterreich? — Noch hat
sich dsterreichische Mode nicht ins Bewusstsein der breiten Offentlichkeit ein-
geprigt. Da sind noch viel Arbeit und auch Mut notwendig, aber ich bin
optimistisch. Ich vernehme derzeit eine Vielzahl von Initiativen, die Mode
mehr Prisenz, Schauplatz und letztendlich auch Marktplatz bieten. Ein
Modedesigner lisst sich immer auf einen harten Wettbewerb und viel Kon-
kurrenz ein, dennoch birgt diese Branche viel wirtschaftliches Potenzial.
Insbesondere fiir alle, die mit Kreativitt, Durchhaltevermdgen und einer
ordentlichen Portion Unternehmergeist ausgestattet sind.




